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김현우�이사,�Product�Management�Director�@Moloco

(現)�Moloco,�Product�Management�Director�
(前)�피키캐스트,�Ad�Business�Director�
(前)�네이버,�DA광고플랫폼기획팀�
(前)�TBWA�KOREA,�Account�Executive/Brand�Consultant�
(前)�한솔텔레컴,�System�Engineer



Moloco:�Global�ad-tech�company

Palo Alto, CA

Seoul, Korea
Seattle, WA

New York, NY

Singapore

Palo�Alto�HQ를�중심으로�미국,�한국,�싱가폴에�5개의�Remote�office�운영�중



실리콘밸리에서�시작된�한국계�스타트업

구글,�아마존,�오라클,�골드만삭스�등�미국�내�유수의�Tech기업�출신�한인들로부터�시작

안익진�/�CEO,�Co-founder�

Google�Android�Bigdata� 
Tech�Lead�Manager

박세혁�/�Co-founder�

Oracle 
Software�Engineer

전동환�/�CTO�

Google�Cloud�Platform 
Senior�Software�Eng.

구현서�/�한국�지사장�

Amazon�Payment�
Software�Dev�Eng.

고순민��

Goldman�Sachs�



Performance
AppsFlyer�퍼포먼스�인덱스�파워랭킹�Top�10�&�Kochava�Traffic�Index�북미&아시아�1위

molocoads.com

Appsflyer�Performance�Index Kochava�Traffic�Index

molocoads.com



Moloco가�함께�해온�Marketing�Partner들

국내외�Mobile�Business를�선도하고�있는�많은�파트너사들이�Moloco와�함께�하고�있습니다



빠른�속도로�성장하고�있는�Moloco

파트너사들의�비즈니스�성장을�도와드리며�저희도�YoY�530%�이상의�빠른�성장곡선을�그리고�있습니다

Moloco�분기별�매출�(18�Q1~19�Q1)



Products�of�Moloco

자체�기술로�구축한�AI�Engine�및�DMP를�바탕으로�DSP(마케팅)와�Ad�Cloud(광고수익화)사업�진행�중

Ad�Cloud�
모바일�광고�수익화�플랫폼

DMP

AI�
Performance�
Engine

Moloco�DSP�
모바일�마케팅�플랫폼

DoubleCheck�
Fraud�관리�솔루션

Moloco�
Tracker



3가지�뉴스



구글은�커머스�플랫폼으로,�아마존은�광고�플랫폼으로

자료:�Mary�Meeker,�Internet�Trends�2018

두�Tech�Giant들은�왜�서로가�갔던�길을�뒤따라�가는�것일까?



Amazon과�같은�In-house�광고�사업�시작을�본격�선언한�월마트

자료:�Wall�Street�Journal,�2019/2/26

Retail�/�E-commerce�사업자들은�왜�점점�더�광고사업에�관심을�가지는�것일까?



북미�디지털�광고시장�BIG�3의�2019년�예상�점유율

아마존은�빠른�속도로�성장하며�북미�디지털�광고시장의�명실상부한�BIG�3의�위치를�차지

작년�대비�1%의�점유율�역성장�예상

작년�대비�0.3%의�점유율�소폭�성장�예상

작년�대비�50%이상의��매출�신장을�바탕으로�
2%�이상의�점유율�성장�예상



‘우리는�당신이�무엇을�구매했는지�알고�있다’



“Amazon�Knows�What�You�Buy”

아마존�광고�비즈니스의�급격한�성장의�비결은�바로�‘구매데이터’



구매�데이터�기반으로�압도적인�전환율을�자랑하는�아마존�캠페인

구매�데이터를�기반으로�동작한�아마존의�광고�캠페인은�20%에�육박하는�전환율을�보이기도�했음

Specialty�Cheese�Company는�아마존�광고를�통해�
아마존�내외부�지면에�3개월간�600만회�이상의�광고를�노출시켰고,�
이는�22,000클릭과�4000건�이상의�구매를�일으켰다.��
20%에�달하는�전환률을�기록한�셈이다.�

“아마존은�매우�직관적인�데이터베이스를�가지고�있다.��
그들은�내가�뭘�사는지�알고�있다.��
광고주들에게�있어�그것은�꿈과�같은�일이다.”�
-�Daniel�Knijnik,�Quartile�Digital

자료:�New�York�Times,�2019/1/20



광고의�효율을�가장�극대화할�수�있는�데이터는�구매�데이터이기에

구매를�촉진시키기�위한�광고는�구매와�관련된�데이터를�활용할�때�퍼포먼스가�극대화

어느�곳에�방문하는가? 어떤�것을�좋아하는가? 어떤�것을�구매하는가?어떤�Demo를�가지고�있는가?



인벤토리와�기술,�‘좋은’�데이터를�함께�갖추어야만�살아남는�시기

외부�지면까지�연결하는�오디언스�네트워크,�머신러닝�기반의�전환�예측�기술,�그리고�구매�기반�데이터

INVENTORY DATATECHNOLOGY

1st�Party�Data(Demo)Ad-ServingSingle�PublisherAge�of�Inventory



인벤토리와�기술,�‘좋은’�데이터를�함께�갖추어야만�살아남는�시기

외부�지면까지�연결하는�오디언스�네트워크,�머신러닝�기반의�전환�예측�기술,�그리고�구매�기반�데이터

INVENTORY DATATECHNOLOGY

1st�Party�Data(Demo)Ad-ServingSingle�PublisherAge�of�Inventory

Search,�3rd�party�DataRTB(Real�Time�Bidding)
Ad�Network,��
Ad�Exchange

Age�of�Technology



인벤토리와�기술,�‘좋은’�데이터를�함께�갖추어야만�살아남는�시기

외부�지면까지�연결하는�오디언스�네트워크,�머신러닝�기반의�전환�예측�기술,�그리고�구매�기반�데이터

INVENTORY DATATECHNOLOGY

1st�Party�Data(Demo)Ad-ServingSingle�PublisherAge�of�Inventory

Search,�3rd�party�DataRTB(Real�Time�Bidding)
Ad�Network,��
Ad�Exchange

Age�of�Technology

Age�of�Data 1st�Party�Behavioral�Data
Machine�Learning�Optimization�

Look-a-like�modeling�
Conversion�Tracking

Audience�Network



그래서�Moloco와�위메프가�함께�준비한�프로젝트



모두를�위한�모바일�퍼포먼스�마케팅�플랫폼



위메프AMP가�기존의�광고플랫폼들과�다른�점

구매�기반�데이터,�방대한�도달률,�잠재고객까지�공략�가능한�최신�기술을�통해�높은�퍼포먼스를�보장합니다

INVENTORY

DATA

TECHNOLOGY

데모�및�관심사�기반의�데이터로�
구매�효율�향상에�한계

개별�서비스�당�MAU만큼의�
도달률�한계

대형�매체(G사,�F사,�N사) 커머스�리타겟팅�상품

구매�기반의�데이터

머신러닝�최적화,��
Lookalike�등�지원

웹,�언론사�중심의�
한정적인�네트워크

리타겟팅만을�지원하여�
잠재고객�발굴에�한계

70만개�이상의�앱,�
4,000만�이상의�도달률

머신러닝�최적화,�Lookalike을�통해�
잠재고객까지�공략�가능

구매�기반의�데이터



위메프AMP의�타겟팅,�무엇이�다른가요?
위메프의�방대한�쇼핑�데이터를�기반으로�똑똑한�머신러닝�엔진이�상품을�구매할�확률이�가장�높은�유저들만�골라�타겟팅합니다

기본�타겟모수�추출

위메프의�방대한�쇼핑데이터에�기반한�

구매�확률이�높은�기본�타겟팅�모수�추출

유사타겟확장

정교한�Lookalike�model을�통해�

기본타겟�모수와�유사한�유저들로�타겟팅�대상�확장

Lookalike

Lookalike

머신러닝�최적화

지속적인�학습과정을�통해�

머신러닝�기반�광고�성과�최적화�진행

어떤�상품이라도,�
구매할�확률이�높은�유저를�가장�정교하게�타겟팅하는�머신러닝�기술



#�위메프AMP의�타겟팅�동작�방식
위메프의�방대한�쇼핑�데이터를�기반으로�똑똑한�머신러닝�엔진이�상품을�구매할�확률이�가장�높은�유저들만�골라�타겟팅합니다

기본 타겟모수 추출 유사 타겟 확장 머신러닝 최적화

키워드를 통한 
기본 타겟모수 추출

광고주의 제품에 맞는 적절한 키워드 선정에 따른 
기본 타겟모수 추출

EX) 애견용품 캠페인의 잠재고객 데이터 추출 예시

키워드가 상품명에 포함된 위메프 내 상품과 관련된 행동 이력이 있는 
위메프 내 모든 오디언스들을 기본타겟모수로 1차 추출

목표 오디언스 수

캠페인 도달 가능 오디언스 수: 167,897



ex)�키워드�기반의�타겟�모수�추출�예시
키워드를�기반으로�캠페인의�기본�타겟유저�특성을�결정하는�타겟�모수를�추출할�수�있습니다

신선식품�커머스�앱 애완용품�커머스�앱 면세점



위메프의�방대한�쇼핑�데이터를�기반으로�똑똑한�머신러닝�엔진이�상품을�구매할�확률이�가장�높은�유저들만�골라�타겟팅합니다

유사 
오디언스 
데이터

기본 타겟모수 추출 유사 타겟 확장 머신러닝 최적화

유사 타겟 확장(Lookalike) 동작방식

Moloco가 보유한 오디언스 데이터베이스를 토대로 
1차 추출한 목표 타겟과 모바일 이용 행태가 유사한 오디언스들을 추출

유사 타겟 분석을 통한 
타겟팅 고객 확장
추출된 기본 타겟과 유사한 

위메프 및 비위메프 오디언스까지 타겟팅 대상 확장

한국 내 4천만 오디언스 이상의 데이터를 보유한 
Moloco 모바일 행태 데이터베이스

목표 
오디언스 
데이터

기본 타겟

유사 타겟

#�위메프AMP의�타겟팅�동작�방식



위메프의�방대한�쇼핑�데이터를�기반으로�똑똑한�머신러닝�엔진이�상품을�구매할�확률이�가장�높은�유저들만�골라�타겟팅합니다

기본 타겟모수 추출 유사 타겟 확장 머신러닝 최적화

머신러닝 최적화 동작 방식

광고 노출 이후의 클릭, 구매 등 광고 반응 데이터를 학습, 
타겟팅 설정을 최적화하며 새로운 타겟을 발굴

머신러닝을 통한 
지속적인 광고성과 최적화

캠페인 사후 데이터들을 바탕으로 
성과 증대를 위한 지속적인 머신러닝 기반 최적화 진행

기본 타겟

유사 타겟

최적화 타겟

광고 광고 노출
클릭 및 

구매 데이터 수집

클릭 및 구매 오디언스 
패턴 학습

최적화 오디언스 
타겟팅

#�위메프AMP의�타겟팅�동작�방식



위메프AMP의�광고는�어디에�노출되나요?
위메프,�카카오톡�등�프리미엄�인벤토리를�포함한�방대한�제휴�앱�매체�지면으로�국내�대부분의�스마트폰�이용자를�대상으로�광고노출이�가능합니다

국내�스마트폰�인구�중�

4,000만

약�70만개�이상의�제휴�앱�광고�지면으로�국내�약�4000만�스마트폰�유저에�도달�가능

카카오톡

위메프

피키캐스트

스카이스캐너

다음

라인웹툰

조선일보

밴드

라인카메라

캐시슬라이드

곰TV

알람몬

SBS고릴라

MBC미니

후후

OK캐시백

스타일쉐어

지하철아자르

더퀴즈라이브

제휴�앱�

70만



ex)�게재지면�예시
위메프,�다음,�카카오톡�등�프리미엄�인벤토리를�포함하여�타겟�오디언스가�등장하는�다양한�제휴�앱�지면에�광고�노출



위메프AMP의�광고효과는�어떻게�측정하나요?
위메프�입점주일�경우�캠페인을�통해�발생된�구매건수/매출�등�다양한�결과�데이터를�제공하여�정확한�광고�효과를�측정할�수�있습니다

광고로�인해�발생된�매출�실적을�실시간으로�확인�가능

광고플랫폼�내�대시보드를�통해�

구매수,�구매율,�구매당�광고비용,�ROAS�등�

실질적인�광고효과를�확인할�수�있는�

다양한�데이터를�제공합니다



위메프AMP를�활용하여
입점�딜의�매출을�극대화하기

CASE�STUDIES



입점�딜의�매출을�극대화하기

P&G

일별�ROAS�최대�3,815%�달성

반복구매�특성이�높고�인지도�높은�브랜드임을�고려,��

브랜드명과�카테고리�키워드를�함께�다양하게�사용하여�높은�구매�유도�효과를�이끌어냄�

특히�슈퍼투데이�특가�프로모션이�함께�적용된�집행일은�총�3,800%가�넘는�ROAS를�달성

집행기간 7일

적용키워드 다우니,�페브리즈,�오랄비,�질레트,�생리대,�샴푸,�칫솔,�탈취제,�섬유유연제,�면도날

타겟�모수�규모 581,891



켄싱턴�호텔

입점�딜의�매출을�극대화하기

ROAS�436.4%�달성

위메프�1212데이에�맞추어,�단�1일�동안�진행된�호텔�프로모션�딜�페이지에�랜딩시키는�캠페인�진행,�

객단가가�높은�고관여�상품임에도�불구하고�1일�내�400%�이상의�ROAS달성

집행기간 1일

적용키워드 호텔,리조트,숙박,콘도,펜션�등�여행�관련�키워드

타겟�모수�규모 673,286



입점�딜의�매출을�극대화하기

난닝구

일별 ROAS 최대 1,112% 달성

딜에서�판매중인�세부�제품�카테고리들로�키워드를�구성하여�잠재고객을�공략하였으며�

캠페인�기간�중�쿠폰이�발급된�8/1에는�1,000%�이상의�ROAS를�기록

집행기간 14일

적용키워드 원피스,�점프수트,�오프숄더,�팬츠

타겟�모수�규모 1,550,727



벨리불리

입점�딜의�매출을�극대화하기

일별�ROAS�최대�1,204%�달성

제품을�직접적으로�나타내는�키워드와�함께�‘다이어트’�등�보다�확장된�타겟을�동시에�공략,�

파격적인�할인�프로모션과�함께�높은�시너지�효과를�나타낸�캠페인

집행기간 14일

적용키워드 곤약젤리,�다이어트,�깔라만시,�콜라겐

타겟�모수�규모 581,891



위메프AMP를�활용하여
찬스딜(0원딜)�프로모션�진행하기

CASE�STUDIES



찬스딜(0원딜)이란?
별도의�비용�없이�한번의�클릭만으로,�안내�SMS�발송과�함께�활발한�참여를�유도할�수�있는�위메프의�프로모션�전용�딜

광고지면 위메프�찬스딜 SMS 프로모션�참여�페이지



찬스딜�프로모션�진행하기

신세계면세점

일별�최대�15%�이상의�이벤트�참여�전환율

해외여행�관련�고객들을�타겟�모수로�추출하여�찬스딜과�연계,�회원가입�프로모션�이벤트�진행�

일별�최대�15%�이상의�참여�전환율을�보이며�프로모션�참여를�효과적으로�유도

집행기간 7일

적용키워드 인천공항,동남아,발리,하와이,일본,상하이,포켓와이파이,여권�등�해외여행�관련�키워드

타겟�모수�규모 806,041



하겐다즈

찬스딜�프로모션�진행하기

전체 프로모션 참여자의 60.6%를 캠페인으로 참여시킴 

찬스딜과�연계하여�1,000명�추첨�프로모션�참여를�유도하는�캠페인�진행,�

일주일간�집중적인�노출을�통해�전환율�5.5%,�전체�프로모션�참가자의�60%�이상을�캠페인으로�유입시킴

집행기간 7일

적용키워드 간식,�과자,�아이스크림,�하겐다즈

타겟�모수�규모 545,850



찬스딜�프로모션�진행하기

헬로마켓

평균�16%�이상의�높은�이벤트�참여�전환율,�

타�매체의�평균�회원가입�CPA�대비�2배�이상의�효율�기록

여성유저�공략을�위해�회원가입�시�스타벅스�쿠폰을�제공하는�찬스딜�프로모션�진행,�

평균�16%�이상의�높은�전환율로�총�11,000명�이상의�프로모션�참여를�유도했으며�

타�매체의�평균�회원가입�CPA�대비�2배�이상의�효율�기록

집행기간 7일

적용키워드 스커트,치마,원피스,비너스,비비안,설화수,헤라,AHC,수분크림�등�여성�유저�관련�키워드

타겟�모수�규모 806,041



위메프AMP를�활용하여
앱�다운로드�캠페인�진행하기

CASE�STUDIES



펫프렌즈

앱�다운로드�캠페인�사례

7.6%의 압도적인 전환율을 바탕으로 목표 대비 CPI 효율 33% 증대

애완동물용�커머스�앱인�펫프렌즈는�위메프의�애완동물용품�관련�행태를�보인�유저들을�기본�타겟�모수로�추출,�

앱다운로드�캠페인�평균�전환율의�5배가�넘는�7.6%의�전환율을�바탕으로�CPI를�목표�대비�33%이상�감소시킴

집행기간 7일

적용키워드 애완동물용품�관련�키워드/브랜드명�사용

타겟�모수�규모 553,441



앱�다운로드�캠페인�진행�시�연동�가능한�Tracker들
주요�모바일�트래커와�연동되어있어�인스톨�및�기타�인앱�이벤트�관련�성과측정이�가능합니다



위메프AMP를�활용하여
웹사이트�랜딩�캠페인�진행하기

CASE�STUDIES



웹사이트�랜딩�캠페인�진행하기

베이컨박스

비집행시�대비�20%�이상�구매수�증가,�

사이트�트래픽의�50%�이상�지속�유입

견주를 직접 타겟팅 할 수 있는 키워드를 구성하여 잠재고객을 공략하였으며 
사이트 트래픽의 50% 이상을 지속 유입시키는 한 편, 구독모델의 고관여적 특성에도 불구하고 
비집행시 대비 구매수가 20% 이상 오르는 등 견조한 구매효율로 인해 3개월 이상 지속 집행

집행기간 3개월

적용키워드 애견,강아지,사료,목줄�및�각종�애견용품�브랜드�키워드�적용

타겟�모수�규모 598,254



위메프AMP�활용�캠페인
입점상품�광고,�고객�프로모션,�앱다운로드,�웹랜딩�등�다양한�캠페인이�가능하며,�최근�금융사/게임사/컬처�등�비커머스�영역과도�캠페인을�추진�중

캠페인�
유형

찬스딜�

프로모션

입점딜�

광고

앱다운로드 웹랜딩

프로모션�참여�극대화�
면세점,�하겐다즈,�헬로마켓

트래픽/판매�증대�
베이컨�박스

매출�극대화�
P&G,�켄싱턴호텔,�난닝구,�벨리불리

CPI�효율�증대�
펫프렌즈



How�to�Start
위메프AMP�캠페인�집행을�위해�필요한�사항을�안내해드립니다



캠페인�진행�과정
캠페인의�기본적인�조건�및�타겟팅�설정�협의부터�캠페인�결과를�확인하는�캠페인�리포트까지�위메프AMP�캠페인�집행과정은�아래와�같습니다

캠페인�협의

1

광고�상품,�집행�기간,�총예산�등��

캠페인�기본정보와�함께�

타겟모수�추출을�위한�

키워드,�딜번호를�선정합니다

소재�등록

2

캠페인�협의가�마무리되면�

총�5개�사이즈의�소재를��

함께�제공된�가이드에�따라�

제작하여�업로드합니다.

캠페인�집행

3

캠페인을�론치합니다.�

위메프,�카카오,�다음�등�

프리미엄�인벤토리를�포함한�

70만개�이상의�앱에�노출됩니다

클릭/랜딩/구매

4

위메프�딜(0원딜�포함),�

일반�웹페이지,�앱스토어�등�

다양한�랜딩페이지로�

유저들이�유입됩니다

캠페인�리포트

5

광고집행기간동안의�

노출/클릭을�비롯하여�

ROAS�등�구매�데이터까지�

실시간으로�제공됩니다



준비가�필요한�3가지:�타겟�키워드/딜,�광고�소재,�랜딩�페이지
타겟�모수�추출을�위한�타겟�키워드/딜,�광고�소재,�랜딩�페이지가�준비되면�캠페인을�론치할�수�있습니다

타겟�키워드/딜

소재분류 이름 형식 기타사항

네이티브�광고

네이티브�문구 Title:25자�이내 
Text:�90자�이내 

아이콘�이미지 128x128

파일형식 
:�JPEG,�JPG,�PNG,�GIF 
(GIF는�길이�30초�이하, 
속도�5FPS�이하만�지원�가능, 
640x200사이즈의�경우 
GIF�지원�불가) 
 
파일크기 
:각각�최대�500KB

네이티브�이미지 1200x628�or 
1200x627

이미지�배너

배너(위메프) 640x100

배너(카카오) 640x200

미디움�사이즈�배너 300x250

풀스크린�배너 480x320

광고주�분류 형식 기타사항

입점주 딜번호
위메프�딜로�랜딩�시 

캠페인�리포트에서�ROAS�등 
구매�관련�데이터�제공�가능

비입점주

웹페이지�URL Google�Analytics�UTM태그�적용�가능

앱스토어
iOS�앱스토어,�구글�플레이스토어 

별도�세팅�가능

모수�추출�방식 형식 모수�추출�기준 기타사항

키워드 단어

최근�30일�간�위메프앱에서 
해당�키워드를�딜명에�포함

한 
모든�딜에�대해 

조회,�카트,�구매한�유저
위메프에�존재하는�딜이라면 

별다른�제약�없이 
모수�추출에�활용�가능 

(경쟁사�키워드�및�딜�사용�가
능)

위메프�딜 딜번호
최근�30일�간�위메프앱에서 

해당�딜에�대해 
조회,�카트,�구매한�유저

광고�소재 랜딩�페이지

키워드와�딜은�복수개의�혼용이�가능하며�위메프AMP팀의�전문가가�

캠페인�특성에�맞는�최적의�기본�타겟�모수를�추출을�도와드립니다

5가지�사이즈의�소재는�모두�준비되어야�

캠페인�집행이�가능합니다

캠페인�당�한�가지�형식의�랜딩페이지를�지원하며,�

구매�관련�데이터�제공은�위메프�딜인�경우에만�가능합니다



위메프AMP�프로젝트의�향후�Milestone
앞으로�위메프AMP가�보여드릴�것들



위메프AMP의�AS-IS와�TO-BE
지속적인�개선을�통해�보다�다양한�광고주들이�높은�효율의�퍼포먼스�마케팅을�수행할�수�있도록�지원하겠습니다

AS-IS

Targeting�Model

Deep-learningTO-BE

Machine-learning

Platform

Self-Served

Managed

Creative�Type

Video�Inventory�
for�Brands

Banner�Only

Inventory

RTB�Only

Facebook,�Google



상품관련문의�

위메프�입점주�고객:�wamp@wemakeprice.com��

에이전시/렙사�및�외부�랜딩�캠페인�고객:�advertising-kr@molocoads.com�

www.wamp.co.kr

http://www.wamp.co.kr

