




PC 모바일

PC 모바일

‘ ~ 는 방법 ’

검색수

‘ ~ 추천 ’

검색수

8.2배

3.6배

데이터 : 네이버 내부 데이터 기준, PC/모바일 각각 해당 키워드를 포함하는 100대 키워드 검색수 합계



브랜드를 중심으로 한
검색 소비의 흐름은?

[구체적인 브랜드의 사례는 발표 시 안내]

http://www.google.com/url?sa=i&rct=j&q=&esrc=s&source=images&cd=&cad=rja&uact=8&ved=0ahUKEwivnc-gzYTWAhUDgbwKHTY4A_gQjRwIBw&url=http://blog.naver.com/PostView.nhn?blogId=huna83&logNo=220777218386&psig=AFQjCNH8Yl9bgETdp_MnK7TpIi9wG6Rd3g&ust=1504376328908099
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32% 감소

2배증가



집행전 집행후

[ 



44,661 
53,001 

3,775 

9,726 

2월~3월 5월~6월

회원가입수

방문자수

118%개선



방문수

반송수

반송률

19.4%

66.8%

32

57

22



집행전 집행후

(2017.04)

약 2배 증가

(2017.05)

104

188

매장방문자수









연관
정보

숨은
정보

추가
탐색



공유 : 87

공감 : 40

댓글 : 3

100회
유입 당

0.5번 반응

연관

정보

추가

탐색

숨은

정보



공유 : 1,972

공감 : 580

댓글 : 37

100회
유입 당

4번 반응

연관

정보

추가

탐색

숨은

정보



공유 : 2

공감 : 0

댓글 : 2

100회
노출 당

0.2번 반응

연관

정보

추가

탐색

숨은

정보



공유 : 20

공감 : 78

댓글 : 687

100회
노출 당

6번 반응

연관

정보

추가

탐색

숨은

정보





24

일반 블로거로 위장

브랜드로 출처 안내
브
랜
드
호
의
도

컨텐츠 구독

(高)

(低)

(前) (後)

4.8

4.3
4.0

※ 출처만달리표기한
동일한컨텐츠를가지고실험
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17%

53%

20%

10%
83%

구매에 호의적 의견바로구매

브랜드검색및
사이트방문

향후우선고려

타상품검색











서비스 개인화 수준

광고 타겟팅 만족도



VS.
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②

③

①





1위
2위

3위
4위

0.00 1.00 2.00 3.00 4.00 5.00

성가심

정보성

신뢰도

만족도

태도



1위
2위

3위
4위

0.00 1.00 2.00 3.00 4.00 5.00

성가심

정보성

신뢰도

만족도

태도





‘AB 테스트’및 ‘요일/시간타겟팅’기능도입으로
광고효과극대화추구

주말 용화요일 용



아디다스

소재저장소

…

Demo/
Geo

Targeting

타겟팅 소재 호출 서버



소재저장소

…

Demo/
Geo

Targeting

타겟팅 소재 호출 서버

그 외 ALL20~30’ 여 40’ 서울 남



0 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 13 14 15 16 17 18 19 20 21 22 23 0 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 13 14 15 16 17 18 19 20 21 22 23



‘15.6.1 ‘16.2.21





신제품검색
‘커피머신＇










